Schiilerin Lisa Kleinekemper testet die wasserigslichen »Fan Colourse auf
der Postkarte schon vor der FuliballWeltmeisterschaft. Sie will sich fiir

Oro Druck bringt WM-Farbe ins Gesicht

Firma aus Hager beliefert Kunden aus aller Welt mit Werbegag zur Weltmeisterschaft

Von Jaqueline Pat:er

Werther-Hager(WB).
I Juni heilt es fir Millionen
FuBballfans wieder Farbe beken-
nen bei der Weltmeisterschaft.
Fiir die passende Gesichisbe-
malung hat die Druckerei Oro

Druck aus Hdger ein peues
Produkt auf den Markt gebracht:

\Wasserldsliche  Schminkfarben,
die als Werbematerial fiir nam-
hafte Firmen um die Welt gehen.

Grofie Kunden haben bereits
Teges Interesse an den: neuen
Schminkfarben »Fan Colours« be-
lundet. Limonadenhersteller,
Brauereien, Pay-TV-Sender und
viele andere wollen zum Ereignis
des Jahres ihr Produkt mit den
Farben aus dem kleinen Hager
bewerben. So kann es sein, dass
sich Zuschauer auf den Fan-Mei-
len in Berlin, Madrid oder Paris
ihre WNationalilagge mit Oro
Diruck-Schminke ins Gesicht ma-
len werden. ¥

»luch wenn wir unseren Fir-
mensitz in Higer haben, sind wir
international tatig. Ein Grofteil
unserer Kunden sitzt im Ausland.
Produktabnehmer wor Ort sind

eher seliens, sagt Nico Plassmann,
Assistent der Geschaftsleitung bei
Oro Druck. »Da kann es sein, dass
unser Produkt in vielen Teilen der
Erde benutzt wird.« Daher geht
der Farb-Umfang natiirlich auch
weit {iber Schwarz-Rot-Gold hi-
naus. «Fur alle teilnehmenden
Linder haben wir die Nationalfar-
ben im Repertoire. Emlge kinnen
aueh pgemischt werdens, arl:]itrt
d.er 28-Jshrige.

Bei den »Fan
Colourse han-
delt es sich um:
hautvertrigli-
che Schmink-
farben, die mit
Hilfe einer spe-
ziellen Maschine auf festes Papier
gedruckt werden, etwa Postkarten
oder Werbebriefe. Werden sie mit
Wasser befeuchtet kinnen sie
problemlos auf das Gesicht oder
andere Kérperpartien aufgetragen
werden. »Mit einem nassen Pinsel
lassen sich auch feinere Linien
und Figuren malen, als die
schwarz-rot-gelben Balken, die
die deutsche Flagee symbelisie-
rens, ‘sagh Nico Plassmann.

Der: 28-jahrige Diplom-Kauf-
mann ist seit eineinhalb Jahren in
der Druckerei, die sich auf kreati-
ve Werbung spezialisiert hat, tutig
und hat seitdem das Rucler in der

Anzug aus und
Farbe ins Gesicht

Public Viewings vor GroRleinwinden auf jeden Fall die deutsche Flagge ins

Gesicht malen.

Marketing-Abteilung in die Hand
genommen, Auf der Suche nach
neuen Ideen und Marktlicken,
wies ihn einer der Farblieferanten
auf die neuen wasserlbslichen
Schminkfarben hin. Das Konzept
fiir das neue Produkt »Fan Co-
lourss war geboren. Zusammen
mit Verkaufsleiter Awel Eickmeyer
testete Plassmann die Farben ei-
nen Monat lang »Die passende
Farbmenge, Iﬂsehamawenhﬁltn‘.is-
ge und der idea-
le Untergrund
mussten . erst
gefunden wer-
den, bevor wir
unseren Kun-
den die
Schminkfarben anbieten konn-
ten«; sagt Plassmann. »Schliefilich
sollen Grofkunden damit passend
zur Fufball Wi mit unseren »Fan
Colours: Werbung fiir ihr Produkt
machens, erklart Axel Eickmeyer.

Das Praktische an der auf Pa-
pier gedruckien Schminke sei,
dass sie einfach iiberall mit hin
genommen werden kann. »Man
kann die Karte oder den Werbe-
tréager mit der Schminkfarbe, in
die Jackentasche stecken, ochne,
dass etwas verschmiert oder Rilek-
stinde auf der Kleidung bleiben,
da die Farben nur mit Wasser
reagierens, so Eickmeyer. »So ist

Fotos: Jaqueline Patzer

die Vorbereitung auf ein Spiel
einfach wie nie, auch wenn der
Fubballfan spéat Feierabend hat
und die Freunde vor der GroBlein-
wand warten: Anzug aus; Trikot

| wesen, Werbung und Handel,

B Oro DRUCK

Die Druckerei in Higer wur-
de 1948 gegriindet. Das Unter-
nehmen beschaftigt heute 65
Mitarbeiter. Im Drei-Schicht-
betrieb: sollen Auftrége schnell
umgesetzt werden. Dazu wird
Offset- und Siebdruck einge-
setzt. Zu den Kunden von Oro
Druck gehbren namhafie deut-
sche und internationale Grofi-
Unternehmen.

Org Druek versteht sich nicht
nur als Dmckeres., sondern auch
als Veredelungs Spezialist, Da-
bel wird normales Werbemate-
rial mit Duft-, Glitter-, UV-
und Relieflacken, Rubbel-,
Thermo-, und Schminkfarben,
Gummierung, Zauber- oder
Nachtleuchtfarben aufgewer-
tet. So entstehen beispielsweise
Rubbelkarten, Stickerbégen,
Brieflose, Pop-lip-Karten oder
Aufreifi-Werbegeschenke.
Selbst mit Diiften kann Oro
Druck Werbekarten fiir Parfi-
merien versehen.

'Oro Druck ist Partner fir
Kunden aus Industrie, Verlags-

der alles aus einer Hand biefen
will: vom Druck tiber die Wei-
terverarbeitung und Verede-
lung, bis zum Versand.

Im Jahre 2007 wurde Oro
Druck vom  Branchenblatt
Druck & Medien mit dem Titel
»Directmaildrucker des Jahres«
ausgezeichnet.

tiberziehen, Finger nass machen,
iiber die sFan Colours: ziehen und
ab ins Gesicht.« So kann man sich

als Fan sehen lassen, finden die

Fachméinner.

Verkaufsleiter Axel Eickmeyer (links) und der Assistent der Geschéftsler-
tung, Nico: Plassmann, zeigen die neue Fan-Schminke auf Papier



